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La tarde del 30 de octubre el Espacio Cultural de la Serreria Belga de Madrid acogid el *Spain Brand Challenge’, un evento de caracter empresarial de ‘Descubrimiento de

Espafia’, con un componente lidico, organizado por el FMRE y dirigido a estudiantes estadounidenses que estan en este momento viviendo y estudiando en Espafia.

Estados Unidos es uno de los mercados prioritarios para los miembros del FMRE v uno de los importantes retos que afrontan las empresas hoy en dia es la atraccion del talento

Con el objetivo de crear puntos de encuentro y fomentar relaciones de continuidad entre el talento joven internacional que esta estudiando en Espaia y las empresas y marcas

™

este evento en el que a través de una mesa redonda, un ‘Live quiz challenge’ y un posterior coctel de networking, los estudiantes norteamericanos pudieron vivir en primera e

espanolas con presencia global, el FMRE apoyado por universidades, escuelas de negocios, Instituciones y organizaciones que promueven tspana a nivel internacional, organizo

persona una experiencia marca Espana y familianzarse y conocer mas de cerca a algunas empresas, marcas y productos esparnioles.

Sergio Anton, International Manager de Acesur; Lucy Hartwell, Director of Partnership Marketing de LaLiga North America; Juan Ledo, Expansion General Manager de Mango;
German Lorenzo, Deputy Director Public Global Affairs & Communication de MONDRAGON Corporation; Joaquin Serra, Vice President de Natura Bisse Group; y Jose Maria
Pantoja, Corporate Communication & Reputation Manager de Cosentino, fueron los protagonistas de una mesa redonda moderada por el conocido presentador y emprendedor
estadounidense, Dan Feist, en la gque cada uno de ellos hablo sobre la presencia internacional de su compania, su forma de trabajar, sus valores de marca, asi como algunos de
sus proyectos mas destacados en los dmbitos de la sostenibilidad y la innovacion. Gracias a sus intervenciones, los estudiantes pudieron conocer mas sobre sus empresas y las

oportunidades laborales que ofrecen tanto en Espana, si decidieran quedarse, como en otros mercados, incluido Estados Unidos.

Tras la mesa redonda se celebro el ‘Live quiz challenge’, un reto en el que por equipos y a traves de una encuesta interactiva en directo, los estudiantes pudieron demostrar su
conocimiento sobre el pais y sobre sus marcas respondiendo a preguntas de diversa indole que continuaron acercandoles a la realidad del pais con el fin ultimo de reforzar sus

percepciones sobre Espana.

Como no podia ser de otra forma, el encuentro se cerrd con un coctel en el que tanto marcas como estudiantes pudieron hacer networking mientras degustaban productos

espafioles premium como el jamadn Cinco Jotas y los vinos de Marqués de Caceres.

El acto conto con el apoyo de ICEX, Espana Exportacion e Inversiones, el Ayuntamiento de Madrid y las escuelas de negocio y universidades: |E University, Esade, 1Q5S, Saint

Louis University, Fulbright, New York University y el Instituto Franklin-UAH. Ademas, el evento conto con mobiliario de Andreu World

Por parte del Ayuntamiento de Madrid intervine en la jornada Ana de Miguel Cabrera, directora general de Relaciones Institucionales y Proyectos Estratégicos, vy del Foro de
Marcas Renombradas Espafiolas, Pablo Lopez Gil, director general; y Tamara Pirojkova, directora de Marketing, que fue la encargada de entregar el premio a los ganadores del

reto.
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